ALLEGATO A2

SCHEDA TECNICA
PROGETTO MISSIONE
Acronimo o Denominazione del Progetto
Promotore del progetto

Mandatario
Imprese partecipanti al progetto e percentuale di partecipazione ai costi

	Impresa
	Importo totale partecipazione al progetto
	Percentuale di partecipazione al progetto
	Contributo richiesto
	Percentuale di contributo richiesto*

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	Totale
	
	
	
	


* 60% in caso di applicazione del Reg. 1998/2006 (de minimis) o 50% in caso di applicazione degli articoli 26 e 27 del Reg.800/2008.
Informazioni sull’aggregazione di imprese (per ciascuna impresa individuata occorre indicare nome, attività svolta, fatturato, ruolo nel progetto, ecc.)

Paesi di riferimento
Descrizione del settore o della filiera regionale di riferimento

Obiettivi del programma

Risultati attesi (espressi anche in termini di fatturato)
Soggetti esterni partecipanti al programma e loro ruolo

Connessioni con altre iniziative promosse a livello nazionale o regionale

Descrizione generale del programma di internazionalizzazione e delle attività previste

In particolare occorre sviluppare esaurientemente i seguenti punti: 

· Indicazione delle fasi operative del programma e descrizione dettagliata delle attività che si prevede di realizzare; 
· ruolo svolto dalle singole imprese.

Attività 1
Identificazione delle strategie di marketing e individuazione di nuovi mercati esteri
Descrizione 
Data inizio:

Data fine:

	Impresa*
	Tipologia di spesa**
	Importo

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Totale
	
	


* Nella definizione di impresa è inclusa l’Associazione di categoria che eventualmente partecipa all’ATI. 

** indicare le tipologie di spesa di cui all’art.7 del bando. Si rammenta che le tipologie di spesa sono differenti a seconda che si utilizzi il Reg. 1998/2006 (de minimis) o il Reg.800/2008.
Attività 2
Partecipazione, nella sola forma aggregata, a eventi fieristici all’estero di rilevanza internazionale e significativi per il settore/filiera di riferimento
Descrizione 
Data inizio:

Data fine:

	Impresa*
	Tipologia di spesa**
	Importo

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Totale
	
	


* Nella definizione di impresa è inclusa l’Associazione di categoria che eventualmente partecipa all’ATI. 

** indicare le tipologie di spesa di cui all’art.7 del bando. Si rammenta che le tipologie di spesa sono differenti a seconda che si utilizzi il Reg. 1998/2006 (de minimis) o il Reg.800/2008.
Attività 3
Interventi, nella sola forma aggregata, di promozione e pubblicità nei mercati esteri
Descrizione 
Data inizio:

Data fine:

	Impresa*
	Tipologia di spesa**
	Importo

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Totale
	
	


* Nella definizione di impresa è inclusa l’Associazione di categoria che eventualmente partecipa all’ATI. 

** indicare le tipologie di spesa di cui all’art.7 del bando. Si rammenta che le tipologie di spesa sono differenti a seconda che si utilizzi il Reg. 1998/2006 (de minimis) o il Reg.800/2008.
Attività 4

Missioni commerciali settoriali
Descrizione 
Data inizio:

Data fine:

	Impresa*
	Tipologia di spesa**
	Importo

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Totale
	
	


* Nella definizione di impresa è inclusa l’Associazione di categoria che eventualmente partecipa all’ATI. 

** indicare le tipologie di spesa di cui all’art.7 del bando. Si rammenta che le tipologie di spesa sono differenti a seconda che si utilizzi il Reg. 1998/2006 (de minimis) o il Reg.800/2008.
Attività 5
Organizzazione di iniziative di cooperazione industriale nel paese estero di riferimento 
Descrizione 
Data inizio:

Data fine:

	Impresa*
	Tipologia di spesa**
	Importo

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Totale
	
	


* Nella definizione di impresa è inclusa l’Associazione di categoria che eventualmente partecipa all’ATI. 

** indicare le tipologie di spesa di cui all’art.7 del bando. Si rammenta che le tipologie di spesa sono differenti a seconda che si utilizzi il Reg. 1998/2006 (de minimis) o il Reg.800/2008.
Attività 6
Ricerche di mercato, studi di fattibilità, progettazioni e ricerca di agenti nell’ambito di iniziative commerciali e di cooperazione realizzate a favore del raggruppamento; progettazione di reti di vendita e di assistenza per i clienti, di rappresentanze permanenti, uffici o filiali di vendita, depositi, sale espositive ecc.
Descrizione 

Data inizio:

Data fine:

	Impresa*
	Tipologia di spesa**
	Importo

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Totale
	
	


* Nella definizione di impresa è inclusa l’Associazione di categoria che eventualmente partecipa all’ATI. 

** indicare le tipologie di spesa di cui all’art.7 del bando. Si rammenta che le tipologie di spesa sono differenti a seconda che si utilizzi il Reg. 1998/2006 (de minimis) o il Reg.800/2008.
Attività 7
Azioni di follow up, conferenze di commercializzazione e missioni in Italia di operatori e giornalisti esteri
Descrizione 

Data inizio:

Data fine:

	Impresa*
	Tipologia di spesa**
	Importo

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Totale
	
	


* Nella definizione di impresa è inclusa l’Associazione di categoria che eventualmente partecipa all’ATI. 

** indicare le tipologie di spesa di cui all’art.7 del bando. Si rammenta che le tipologie di spesa sono differenti a seconda che si utilizzi il Reg. 1998/2006 (de minimis) o il Reg.800/2008.
Attività 8
Adeguamento dei prodotti e del relativo packaging alle normative tecniche presenti nel paese estero di riferimento
Descrizione 

Data inizio:

Data fine:

	Impresa*
	Tipologia di spesa**
	Importo

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Totale
	
	


* Nella definizione di impresa è inclusa l’Associazione di categoria che eventualmente partecipa all’ATI. 

** indicare le tipologie di spesa di cui all’art.7 del bando. Si rammenta che le tipologie di spesa sono differenti a seconda che si utilizzi il Reg. 1998/2006 (de minimis) o il Reg.800/2008.
Attività 9
Piano di rafforzamento delle competenze professionali delle aziende in tema di internazionalizzazione
Descrizione 

Data inizio:

Data fine:

	Impresa*
	Tipologia di spesa**
	Importo

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Totale
	
	


* Nella definizione di impresa è inclusa l’Associazione di categoria che eventualmente partecipa all’ATI. 

** indicare le tipologie di spesa di cui all’art.7 del bando. Si rammenta che le tipologie di spesa sono differenti a seconda che si utilizzi il Reg. 1998/2006 (de minimis) o il Reg.800/2008.
Attività 10
Costi di coordinamento in capo al soggetto promotore sino ad un massimo del 15% delle spese ammissibili
Descrizione 

Data inizio:

Data fine:

	Soggetto promotore
	Tipologia di spesa*
	Importo

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Totale
	
	


* indicare le tipologie di spesa di cui all’art.7 del bando. Si rammenta che le tipologie di spesa sono differenti a seconda che si utilizzi il Reg. 1998/2006 (de minimis) o il Reg.800/2008.
RIEPILOGO DEL PROGRAMMA
Data di inizio del programma:

Termine previsto per il programma:

Gantt del programma 
Tempi di realizzazione max 18 mesi
	Attività
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Riepilogo dei costi
	Attività
	Importo
	% sul totale

	Identificazione delle strategie di marketing e individuazione di nuovi mercati esteri
	
	

	Partecipazione, nella sola forma aggregata, a eventi fieristici all’estero di rilevanza internazionale e significativi per il settore/filiera di riferimento
	
	

	Interventi, nella sola forma aggregata, di promozione e pubblicità nei mercati esteri
	
	

	Missioni commerciali settoriali
	
	

	Organizzazione di iniziative di cooperazione industriale nel paese estero di riferimento
	
	

	Ricerche di mercato, studi di fattibilità, progettazioni e ricerca di agenti nell’ambito di iniziative commerciali e di cooperazione realizzate a favore del raggruppamento; progettazione di reti di vendita e di assistenza per i clienti, di rappresentanze permanenti, uffici o filiali di vendita, depositi, sale espositive ecc.
	
	

	Azioni di follow up, conferenze di commercializzazione e missioni in Italia di operatori e giornalisti esteri
	
	

	Adeguamento dei prodotti e del relativo packaging alle normative tecniche presenti nel paese estero di riferimento
	
	

	Piano di rafforzamento delle competenze professionali delle aziende in tema di internazionalizzazione
	
	

	Costi di coordinamento in capo al soggetto promotore sino ad un massimo del 15% delle spese ammissibili
	
	

	Totale
	
	




6/6

